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ABC DES SPONSORINGS

Hier finden Sie die wichtigsten Begriffe von A-Z zum Thema Sponsoring im Sportverein.

Um direkt zu einem Begriff, Stichwort oder Fachbegriff zu gelangen, driicken Sie bitte gleichzeitig Strg
und F. Es erscheint ein Suchfeld in Ihrem Browserfenster, in das Sie den Suchbegriff eintragen kdnnen.

Name des Begriffes: VIP-Bereich
Beschreibungen des Begriffes:

Als Sportverein sollte man bei besonderen Veranstaltungen fir Sponsoren,
Geschéftspartner, Freunde des Vereins, Medienvertreter und sonstige
Multiplikatoren einen VIP-Bereich (auch: Hospitality-Bereich) einrichten.

Als Sportverein sollte man bei besonderen Veranstaltungen fiir Sponsoren, Geschaftspartner,
Freunde des Vereins, Medienvertreter und sonstige Multiplikatoren einen VIP-Bereich (auch:
Hospitality-Bereich) einrichten.

Der Besuch des VIP-Bereichs kann die folgenden Leistungen beinhalten:

o Catering (Buffet oder Fingerfood) und Getrankeangebot

o Bedienung/Hostessenservice

o Empfangscounter (u.a. zur Ausgabe von VIP-Bandchen)

o Garderobe

o Hochwertige, freundliche Ausstattung

o Werbliche Préasenz der wichtigsten Sponsoren (auf Sponsorenboards; ggf.
Produktprésentationen)

o Besuch von Sportlern/Spielern (Chance fir Gaste zum ,Meet & Greet")

Der VIP-Bereich sollte sich in der Nahe der Wettkampfstatte bzw. der Triblinenplatze befinden,



gut aber dezent ausgeschildert sein und sich im zentralen Zufahrts- und Zugangsbereich der
Veranstaltungsstatte (gesonderter Zugang) befinden.
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